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El respeto al medio
ambiente es irrenunciable

Hay consenso en considerar que, junto a la digitalizacion, son elementos imprescindibles para el
futuro inmediato. Las divergencias surgen en la aplicacion practica de unay otra idea

Pep Verger/AinaGinard

La economia debe ser mds res-
petuosa con el medio ambiente
y debe avanzar en la digitaliza-
cion. No hay debate. Desde
analistas hasta
pasando por lobbies. ecolog:s-
tas, en Balears nadie discute
que la sostenibilidad es una ne-
cesidad no ya del futuro, sino
del presente. Asi lo afirman di-
ferentes voces preguntadas so-
bre de qué manera saldran las
Islas de la crisis. En cambio, el
ambito turistico centra el deba-
te, ya que hay visiones encon-
tradas sobre si es imprescindi-
ble volver al escenario de 2019,
con 16 millones de turistas en
Ias Islas, o, por contra, no se
llegard -0 10 se deberfa llegar-
nunca més a esas cifras de visi-
tantes. La mayoria de los en-
cuestados se muestran partida-
tios de mantener los ingresos
turisticos con menos volumen.
La crisis que vive Balears no

dad han hundido la actividad

turistica y contraen todos los
sectores. A finales de septiem-
bre eran ya 77.112 los parados
apuntados en el SOIB, casi el
doble que el afio pasado por
las mismas fechas, y esto sin
contar los 69.531 trabajadores
que estaban en Expedientes de
Regulacion Temporal de Em-
pleo. El empeoramiento de los
contagios genera cambios con-
tinuos en la actividad, lo que
no hace mas que aumentar la
e Loy
cognitas son si al existir la va-
cuna volveran los patrones de
consumo anteriores ala pande-
odrd aprove-
char esta crisis para hacer los
cambios estructurales que hace
décadas que estén en el debate
piiblico.

‘Antoni Riera, director técni-
<o de la Fundacion Impulsa,
descarta volver a la estructura
econémica de 2019. “Recupe-
rar lo perdido, algo que se ha
erosionado o destruido des-
pués de un evento negativo, es
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‘més reactivo que proactivo y,
sobre todo, poco ilusionante.
Sabe a poco para hablar de re-

actividad turistica, no quiere
poner el foco en la cantidad:
“Hay que garantizar 16.500 mi-
llones de ingresos turisticos o
més. Hay muchas formas de
conseguirlo”.

En la misma posicion se sitia
José Maria Vicens, presidente
del Cercle d'Economia de Ma-
llorca: “El objetivo no son 16
millones de turistas, el objetivo

s recuperar el progreso, el
bienestar y el desarrollo soste-
nible”, sefialando que mientras
1o exista una vacuna, hay que
aprender a convivir con esta
“plaga”, lo que supone un
“enorme reto, muy complejo?.

Jordi Mora, presidente de PI-

La gran incégnita es
sicon lavacuna se
volverd alos
patrones de

consumo anteriores

En el ambito turistico,

una mayoria aboga
por mantener los
ingresos con menos
visitantes

MEM, cree que lo primero es
e Ia actividad econt-

“Hay que recuperar la
S pero con cambios
que minimicen el riesgo de
nuestro modelo”.

Carmen Planas, presidenta
de CAEB, es del mismo pare-
cuperar la normalidad
e 2015 o8 mecesario y urgen-
e

Mientras que Maria Fronte-
ra, presidenta de la Federacion
Empresarial Hotelera de Ma-
lorca (FEHM), sefala la dificil

“Los escenarios
han cambiado en todos los am-
bitos y el que no lo asuma y
crea que las cosas se soluciona-
xén por inercia 10 va a tener
muy complicado. Lo que esté
claro es que, de la mejor forma
posible, hay que lograr mante-
ner los ingresos que generaba

el turismo en esta comunidad”.

El economista Onofre Marto-
rell, decano del Col-legi d’Eco-
nomistes de les Illes Balears,
considera que el objetivo del
Archipiélago debe ser recupe-
rar la normalidad de 2019 y la
actividad turistica, pero cree
que se tardaran entre dosy
tres afios. “Y después, seguir
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turistico”,

o et T T
ciona Antoni Mercant, presi-
dente de la Camara de Comer-
cio de Mallorca: “Es prioritario
recuperar la normalidad eco-
némica y sociolaboral pre-CO-
VID pero también es el mo-
mento de empezar a cambiar
el objetivo volumen por el ob-
Jetivo valor. Necesitamos turis-
10 huyamos de la masifi-
caci6n descontrolada”.
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